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Les missions information ς communication au sein des 
organismes départementaux de développement des arts vivants 

 
 
 
Introduction 
 

Contexte 

 
$ÁÎÓ ÌȭÅÎÑÕðÔÅ Les organismes départementaux de développement des arts vivants face 
aux nouveaux enjeux culturels et artistiques, réalisée par la Fédération Arts Vivants et 
$ïÐÁÒÔÅÍÅÎÔÓ ÅÎ ςπρπȟ ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÅÔ ÌÁ ÒÅÓÓÏÕÒÃÅ ÓÏÎÔ ÃÌÁÉÒÅÍÅÎÔ ÉÄÅÎÔÉÆÉïÅÓ ÃÏÍÍÅ 
une des missions des organismes départementaux. 
 
La Charte des organismes départementaux de développement territorial du spectacle 
vivant, signée en janvier 2006, décrit plus précisément les fonctions associées à cette 
mission : 
 

« ÁɊ ,ȭÏÂÓÅÒÖÁÔÉÏÎ ÅÔ ÌȭÁÎÁÌÙÓÅ : les organismes sont amenés à proposer des outils 
ÄȭÏÂÓÅÒÖÁÔÉÏÎ ÅÔ ÄȭÁÎÁÌÙÓÅ ÄÕ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ÄÅÓ ÄÉÓciplines du spectacle vivant au 
service des élus et des professionnels (gestion de bases de données, production de 
ÓÔÁÔÉÓÔÉÑÕÅÓ ÅÔ ÄȭïÔÕÄÅÓȣɊȢ  
ÂɊ ,ȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎȟ ÌÁ ÄÏÃÕÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÅÔ ÌÅ ÃÏÎÓÅÉÌ ÅÎ ÄÉÒÅÃÔÉÏÎ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ 
acteurs (amateurs, professionnel s et élus) : les organismes sont chargés de 
rassembler et de rendre accessibles aux différents acteurs les informations et la 
documentation qui leur sont nécessaires. Ils remplissent des fonctions de conseil et 
Äȭaccueil du public. » 
 
Enfin, dans son rapport de février 2006, Sources et ressources pour le spectacle vivant, 
Emmanuel Wallon consacre un paragraphe aux organismes départementaux de 

développement des arts vivants, en soulignant leur rôle de pôle ressources : 
Les structures « se sont quasiment toutes dotées de moyens de documentation pour 
alimenter en informations et en conseils les amateurs, les élèves, les parents, les 
enseignants, les spectateurs, les maires des petites communes qui les sollicitent pour 
trouver une école, organiser un concert non professionnel, obtenir un studio de 
répétition, accéder à un stage, à un concours, à un tremplin, enregistrer une maquette, 
ÄïÎÉÃÈÅÒ ÕÎ ÌÁÂÅÌȟ ÅÔÃȢ ,ÅÕÒ ÓÉÔÕÁÔÉÏÎ Û ÐÒÏØÉÍÉÔï ÄÅ ÌÁ ÄÅÍÁÎÄÅ ÃÏÍÍÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 
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confère à leurs personnels un rôle bien particuliÅÒȢ #ȭÅÓÔ Û ÃÅ ÎÉÖÅÁÕ ÓÅÕÌÅÍÅÎÔ ÑÕȭÉÌ 

semble possible de recenser de manière exhaustive et quotidienne les associations, les 
fanfares, les cercles de musique traditionnelle, les groupes, les petites compagnies, les 
ÁÒÔÉÓÔÅÓ ÉÎÄÉÖÉÄÕÅÌÓ ÑÕÉ ÃÏÎÔÒÉÂÕÅÎÔ Û Ìȭanimation de la vie culturelle locale, mais aussi de 
repérer les théâtres, les salles municipales, les kiosques, les préaux, les aires de 
ÃÁÍÐÅÍÅÎÔȟ ÄÏÎÔ ÌÅÓ ÐÒÅÍÉÅÒÓ ÏÎÔ ÂÅÓÏÉÎ ÐÏÕÒ ÊÏÕÅÒȢ ,ȭÅØÐïÒÉÅÎÃÅ ÁÃÑÕÉÓÅ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅ ÄÅ 
ressource a convaincu plusieurs membres de ces structures de se lancer dans 
ÌȭïÄÉÆÉÃÁÔÉÏÎ ÄȭÕÎ 2ïÓÅÁÕ ÍÕÓÉÑÕÅ ÅÔ ÄÁÎÓÅ ɉ2-$Ɋȟ ÕÌÔïÒÉÅÕÒÅÍÅÎÔ ïÔÅÎÄÕ ÁÕ ÔÈïÝÔÒÅ ÅÔ 
aux spectacles (RMDTS), dont une mission auprès de la Cité de la musique a été priée 
ÄȭÁÓÓÕÒÅÒ ÌÁ ÃÏÏÒÄÉÎÁÔÉÏÎȢ » 
Si le rôle ÄÅÓ ÏÒÇÁÎÉÓÍÅÓ ÄïÐÁÒÔÅÍÅÎÔÁÕØ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅ ÄȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÅÔ ÄÅ 
communication est bien reconnu, les pratiques et les outils utilisés au sein du réseau ne 
sont pas clairement identifiés. 
 

Objectif 

 
La Commission Information ɀ Communication de la Fédération Arts Vivants et 
Départements a souhaité conduire une étude sur les missions information ɀ
communication au sein des organismes départementaux de développement des arts 
vivants, afin de mieux cerner les contours de ces missions, et de connaître les pratiques 
sur le terrain. 
,ÅÓ ÒïÓÕÌÔÁÔÓ ÄÅ ÌȭïÔÕÄÅ ÌÕÉ ÐÅÒÍÅÔÔÒÏÎÔ ÄÅ ÐÒÏÐÏÓÅÒ ÄÅÓ ÏÕÔÉÌÓ ÅÔ ÓÅÒÖÉÃÅÓ ÁÄÁÐÔïÓ ; 
notamment en termes de formation, aux chargés de mission information ɀ 
communication. 
 

Méthodologie 

 

Cette enquête a été réalisée du 9 septembre au 9 octobrÅ ςπρρȟ Û ÐÁÒÔÉÒ ÄȭÕÎ 
questionnaire établi par la commission « Information ɀ Communication » de la 

Fédération Arts Vivants et Départements. 
Le questionnaire a été adressé aux 37 organismes départementaux de développement 
des arts vivants repérés par la Fédération. 
σρ ÏÒÇÁÎÉÓÍÅÓ ÏÎÔ ÒïÐÏÎÄÕ Û ÌȭÅÎÑÕðÔÅȢ ,ȭÕÎ ÄȭÅÎÔÒÅ ÅÕØ ÎȭÅÓÔ ÔÏÕÔÅÆÏÉÓ ÐÁÓ ÃÏÎÃÅÒÎïȟ 
ÃÁÒ ÓÏÎ ÐÏÓÔÅ ÄȭAssistant communication et Mécénats n'est pas ouvert à ce jour.  
Sur les 30 organismes restants, deux sont des services culturels rattachés à un Conseil 
général adhérents à la Fédération Arts Vivants et Départements. 
0ÁÒ ÁÉÌÌÅÕÒÓȟ Ìȭ!$$)- ψω Á ÓÉÇÎÁÌï ÑÕÅ ÓÅÓ ÍÉÓÓÉÏÎÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ  - communication sont 
ÍÕÔÕÁÌÉÓïÅÓ ÁÖÅÃ ÄȭÁÕÔÒÅÓ ÓÔÒÕÃÔÕÒÅÓ ÐÒïÓÅÎÔÅÓ ÓÕÒ ÌÅ ÓÉÔÅ ÄÅ ÌÁ #ÉÔï ÄÅÓ -ÕÓÉÑÕÅÓ Û 
Auxerre. 
 

 Nombre de structures 
contactées 

Nombre de réponses 
obtenues 

Taux de 
réponse 

Adhérents FAVD 28 26 92,9% 

Non adhérents FAVD 9 5 55,6% 

Total 37 31 83,8% 
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Analyse 

 
,ȭÁÎÁÌÙÓÅ ÓÅ ÂÁÓÅ ÓÕÒ ÌÅÓ σπ ÏÒÇÁÎÉÓÍÅÓ ÑÕÉ ÏÎÔ ÒïÐÏÎÄÕ ÁÕ ÑÕÅÓÔÉÏÎÎÁÉÒÅ ÅÔ ÑÕÉ ÏÎÔ ÕÎÅ 
missiÏÎ ÄȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ɀ communication. 
 

Personnel 

 
tƻǎǘŜǎ ŘŞŘƛŞǎ Ł ƭΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ-communication 
 
Les 30 organismes départementaux de développement des arts vivants comptent 45 
ÐÏÓÔÅÓ ÄïÄÉïÓ Û ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ɀ communication, pour un total de 1149 heures 
hebdomadaires, soit une moyenne de 25h30 par poste. 
 
Pour rappel, dans son étude Les organismes départementaux de développement des arts 

vivants dans le contexte de réforme des collectivités territoriales, Emmanuel Négrier 
dénombre une moyenne de 7,5 emplois équivalents temps plein par structure, toutes 
missions confondues. 
 
 
%Î ÍÏÙÅÎÎÅȟ ρȟυ ÐÏÓÔÅÓ ÓÏÎÔ ÄïÄÉïÓ Û ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ - communication au sein des 30 
structures. 
 
Ces chiffres témoignent des moyens humains importants consacrés aux missions liées à 
ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ɀ communication au sein des organismes départementaux de 
développement des arts vivants. 
)ÌÓ ÓÏÎÔ ÔÏÕÔÅÆÏÉÓ Û ÎÕÁÎÃÅÒ ÃÁÒ ÄÁÎÓ ÌÅ ÄïÔÁÉÌȟ ÐÒîÓ ÄȭÕÎ ÔÉÅÒÓ ÄÅÓ ÓÔÒÕÃÔÕÒÅÓ ÃÏÎÓÁÃÒÅÎÔ 
moins de 20h à ces missions. 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
Le questionnaire ne permet pas ÄÅ ÍÅÓÕÒÅÒ ÌȭÉÍÐÌÉÃÁÔÉÏÎ ÄÅÓ ÁÕÔÒÅÓ ÍÅÍÂÒÅÓ ÄÅ 
ÌȭïÑÕÉÐÅ ÄÁÎÓ ÌÅÓ ÍÉÓÓÉÏÎÓ ÌÉïÅÓ Û ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÅÔ ÌÁ ÃÏÍÍÕÎÉÃÁÔÉÏÎȢ  
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! ÔÉÔÒÅ ÄȭÅØÅÍÐÌÅȟ Ìȭ!$$! ÄÕ 4ÁÒÎ ÎÅ ÄÉÓÐÏÓÅ ÄȭÁÕÃÕÎÅ ÐÅÒÓÏÎÎÅ ÒÅÓÓÏÕÒÃÅ ÅÎ ÉÎÔÅÒÎÅ 

ÐÏÕÒ ÁÓÓÕÒÅÒ ÌÅÓ ÍÉÓÓÉÏÎÓ ÄȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ / communication. De fait, chaque chargé de 
mission assure la communication concernant son secteur propre. 
!Õ ÓÅÉÎ ÄÅ Ìȭ!$)!- 6ÁÌ Äȭ/ÉÓÅȟ ÓÉ ÕÎÅ ÓÁÌÁÒÉïÅ Á ÂÉÅÎ ïÔï ÉÄÅÎÔÉÆÉïÅ ÃÏÍÍÅ ÐÅÒÓÏÎÎÅ 
ressource, les chargés de mission consacrent environ 30% de leur temps de travail au 
ÃÏÎÓÅÉÌ ÅÔ Û ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎȢ 
 
Cette polyvalence se vérifie dans les intitulés des postes. Sur 46 salariés en charge de 
ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ - ÃÏÍÍÕÎÉÃÁÔÉÏÎȟ χ ÎȭÏÎÔ ÐÁÓ ÄȭÉÎÔÉÔÕÌïÓ ÄÅ ÐÏÓÔÅ ÄÉÒÅÃÔÅÍÅÎÔ ÅÎ ÌÉÅÎ ÁÖÅÃ 
ces missions (Secrétaire, Responsable des actions, Administratrice, Assistante de 
direction, Chargé de mission musiques actuelles, Médiateur culturel). 
 
,ÅÓ ÃÏÍÐïÔÅÎÃÅÓ ÄÅÓ ÓÁÌÁÒÉïÓ ÅÎ ÃÈÁÒÇÅ ÄÅ ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ɀ communication sont 
transversales : 73,9% des salariés interviennent sur ces deux champs, 17,4% 

ÕÎÉÑÕÅÍÅÎÔ ÓÕÒ ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÅÔ ψȟχϷ ÕÎÉÑÕÅÍÅÎÔ ÓÕÒ ÌÁ ÃÏÍÍÕÎÉÃÁÔÉÏÎȢ 
 
Formation du personnel 
 
Si une majorité des salariés a suivi une formation initiale, une formation professionnelle 
ÏÕ ÌÅÓ ÄÅÕØȟ ÕÎ ÔÉÅÒÓ ÎȭÁ ÂïÎïÆÉÃÉï ÄȭÁÕÃÕÎÅ ÆÏÒÍÁÔÉÏÎȢ 
Compte tenu des compétences spécifiques auxquelles font appel ces métiers, tant en 
ÔÅÒÍÅÓ ÓÔÒÁÔïÇÉÑÕÅÓ ɉÐÌÁÎ ÄÅ ÃÏÍÍÕÎÉÃÁÔÉÏÎȟ ÓÔÒÁÔïÇÉÅ ÄÅ ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎɊ ÑÕÅ ÔÅÃÈÎÉÑÕÅÓ 
ɉÍÁÿÔÒÉÓÅ ÄÅÓ ÎÏÕÖÅÌÌÅÓ ÔÅÃÈÎÏÌÏÇÉÅÓ ÄÅ ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÅÔ ÄÅ ÌÁ ÃÏÍÍÕÎÉÃÁÔÉÏÎɊȟ ÃÅ ÄïÆÉÃÉÔ 
de formation peut représenter un frein au développement de ces missions. 
)Ì ÓÅÒÁÉÔ ÉÎÔïÒÅÓÓÁÎÔ ÄȭÅÎ ÃÏÎÎÁÿÔÒÅ ÌÅÓ ÒÁÉÓÏÎÓ ȡ ÅÓÔ-ce dû à un manque de temps ? A une 
offre de formation insuffisamment adaptée ? 
 

Remarque : le terme de « formation professionnelle continue » a pu être mal interprété. 
,Å ÐÌÁÎ ÄÅ ÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÐÒÏÐÏÓï ÁÕ ÓÅÉÎ ÄÅ ÌȭÅÎÔÒÅÐÒÉÓÅ ÅÎÔÒÅ ÂÉÅÎ ÄÁÎÓ ÌÅ ÃÁÄÒÅ ÄÅ ÌÁ 
formation professionnelle continue. 
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Missions 

 
Les trois principales missions mises en exergue par les organismes départementaux de 
ÄïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ÄÅÓ ÁÒÔÓ ÖÉÖÁÎÔÓ ÅÎ ÔÅÒÍÅÓ ÄÅ ÃÏÍÍÕÎÉÃÁÔÉÏÎ ÓÏÎÔ ÌȭÁÎÉÍÁÔÉÏÎ ÄȭÕÎ ÏÕ 
plusieurs sites web, la réalisation de supports de communication et les relations presse. 
Ces trois missions remplissent un objectif commun : valoriser et faire connaître la 
ÓÔÒÕÃÔÕÒÅȟ ÓÅÓ ÐÒÏÊÅÔÓ ÅÔ ÐÌÕÓ ÇÌÏÂÁÌÅÍÅÎÔ ÌȭÏÆÆÒÅ ÃÕÌÔÕÒÅÌÌÅ ÓÕÒ ÌÅ ÄïÐÁÒÔÅÍÅÎÔȢ 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
3ÕÒ ÌÅ ÃÈÁÍÐ ÄÅ ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎȟ ÕÎÅ ÍÁÊÏÒÉÔï ÄÅÓ ÏÒÇÁÎÉÓÍÅÓ ÇîÒÅ ÕÎÅ ÏÕ ÐÌÕÓÉÅÕÒÓ ÂÁÓÅÓ 
ÄÅ ÄÏÎÎïÅÓȢ )Ì ÓȭÁÇÉÔ ÌÅ ÐÌÕÓ ÓÏÕÖÅÎÔ ÄÅ ÂÁÓÅ ÄÅ ÄÏÎÎïÅÓ permettant de recenser les 
acteurs et les activités du département, mais aussi, dans une moindre mesure, de bases 
ÄÅ ÄÏÎÎïÅÓ ÄÏÃÕÍÅÎÔÁÉÒÅÓȢ φφȟχϷ ÄÅÓ ÓÔÒÕÃÔÕÒÅÓ ÄÉÓÐÏÓÅÎÔ ÅÎ ÅÆÆÅÔ ÄȭÕÎ ÆÏÎÄÓ 

documentaire dans leurs locaux. 
37 % des organismes départementauØ ÍÅÔÔÅÎÔ ïÇÁÌÅÍÅÎÔ ÌȭÁÃÃÅÎÔ ÓÕÒ ÌÅÕÒ ÍÉÓÓÉÏÎ 

ÄȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÅÔ ÄÅ ÃÏÎÓÅÉÌ ÁÕ ÐÕÂÌÉÃȢ 
Les autres missions sont réparties plus inégalement selon les priorités définies par les 
structures. 
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χσȟσϷ ÄÅÓ ÓÅÒÖÉÃÅÓ ÓÏÕÔÉÅÎÎÅÎÔ ÌȭÏÂÓÅÒÖÁÔÉÏÎ ÃÕÌÔÕÒÅÌÌÅ départementale, en participant 

ÁÕØ ÔÒÁÖÁÕØ ÄȭïÔÕÄÅÓ ÅÔ ÄȭïÔÁÔÓ ÄÅÓ ÌÉÅÕØ ÍÅÎïÓ ÐÁÒ ÌÁ ÓÔÒÕÃÔÕÒÅȢ 
0ÏÕÒ ÒÁÐÐÅÌȟ ÄȭÁÐÒîÓ ÌȭÅÎÑÕðÔÅ Les organismes départementaux de développement des arts 
vivants face aux nouveaux enjeux culturels et artistiques, « en matière ÄȭÏÂÓÅÒÖÁÔÉÏÎȟ τφϷ 
des organismes départementaux mènent des états des lieux, 37% font des évaluations et 
apportent des préconisations à leurs commanditaires qui sont en premier lieu le Conseil 
général (73%) puis les collectivités locales (communes, pays et EPCI). » 
 

Outils 

 
%Î ÔÅÒÍÅÓ ÄȭÏÕÔÉÌÓȟ ÐÌÕÓ ÄÅ ψπϷ ÄÅÓ ÏÒÇÁÎÉÓÍÅÓ ÄïÐÁÒÔÅÍÅÎÔÁÕØ ÄÅ ÄïÖÅÌÏÐÐÅÍÅÎÔ ÄÅÓ 
ÁÒÔÓ ÖÉÖÁÎÔÓ ÐÕÂÌÉÅÎÔ ÄÅÓ ÐÌÁÑÕÅÔÔÅÓ ÄȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎȟ ÄÅÓ ÄÏÓÓÉÅÒÓ ÄÅ ÐÒÅÓÓÅȟ ÄÅÓ 
ÃÏÍÍÕÎÉÑÕïÓ ÄÅ ÐÒÅÓÓÅȟ ÄÅÓ ÁÆÆÉÃÈÅÓ ÅÔ ÌÁ ÔÏÔÁÌÉÔï ÄÉÓÐÏÓÅ ÄȭÕÎ ÓÉÔÅ ×ÅÂȢ 
,Á ÑÕÅÓÔÉÏÎ ÄÅ ÌÁ ÒïÇÕÌÁÒÉÔï Û ÌÁÑÕÅÌÌÅ ÓÏÎÔ ïÄÉÔïÓ ÃÅÓ ÓÕÐÐÏÒÔÓ ÎȭÁ ÔÏÕÔÅÆÏÉÓ ÐÁÓ ïÔï 

posée. 
5Î ÂÏÎ ïÑÕÉÌÉÂÒÅ ÅÓÔ ÃÏÎÓÔÁÔï ÅÎÔÒÅ ÌȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅÓ ÓÕÐÐÏÒÔÓ ÐÁÐÉÅÒÓ ÅÔ ïÌÅÃÔÒÏÎÉÑÕÅÓȢ  
Les réseaux sociaux sont désormais davantage plébiscités que les blogs, ce qui 
transparait dans les besoins de formation exprimés par le personnel. 
Les organismes apportent une attention toute particulière à la presse, à travers la 
ÄÉÆÆÕÓÉÏÎ ÄÅ ÃÏÍÍÕÎÉÑÕïÓ ÄÅ ÐÒÅÓÓÅȟ ÄÏÓÓÉÅÒÓ ÄÅ ÐÒÅÓÓÅ ÅÔ ÌȭÏÒÇÁÎÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅ ÃÏÎÆïÒÅÎÃÅÓ 
de presse. Les relations avec la presse constituent un véritable enjeu stratégique. 
Parmi les autres outils utilisés ont été cités : le mailing, le marquage automobile et les 
salons. 
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Sur les 30 structures interrogées, seules 3 déclarent ne produire ni agendas ni 

annuaires. 
Le reste des structures privilégie largement la publication en ligne, même si certaines 
produisent exclusivement des éditions papier. 
La mise en ligne des annuaires et des agendas garantit un meilleur accès et une mise à 
jour permanente des ressources. 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
Les outils utilisés pour la gestion des annuaires et des agendas sont le logiciel Réseau 
Information Culture - RIC (60%), des logiciels de gestion de contenu web ɀ SPIP, 
Wordpress (15%), le logiciel FileMaker (10%), des logiciels développés sur mesure 
(10%) et Excel (5%). 
Hormis les utilisateurs du logiciel RIC, une grande disparité est constatée dans le choix 

ÄÅÓ ÌÏÇÉÃÉÅÌÓȟ ÓÅÌÏÎ ÌȭÕÓÁÇÅ ÐÒÉÖÉÌïÇÉï ɉÕÓÁÇÅ ×ÅÂ ÏÕ ÄÏÃÕÍÅÎÔÁÉÒÅɊȢ 
 
63% des organismes départementaux recourent souvent ou toujours à des prestataires 
pour la réalisation de leurs supports de communication. Cette activité est largement 
ÅØÔÅÒÎÁÌÉÓïÅȟ ÂÉÅÎ ÑÕȭÅÌÌÅ ÆÉÇÕÒÅ ÅÎ ÔðÔÅ ÄÅÓ ÍÉÓÓÉÏÎÓ ÌÉïÅÓ Û ÌÁ ÃÏÍÍÕÎÉÃÁÔÉÏÎȢ  
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1ÕȭÅÌÌÅ ÓÏÉÔ ÅØÔÅÒÎÁÌÉÓée ou non, la création de supports de communication suppose 

systématiquement un travail de rédaction et de structuration du contenu en amont. 
,ÏÒÓÑÕȭÅÌÌÅ ÅÓÔ ÅÎÔÉîÒÅÍÅÎÔ ÒïÁÌÉÓïÅ ÅÎ ÉÎÔÅÒÎÅȟ ÅÌÌÅ ÎïÃÅÓÓÉÔÅ ÄȭÕÎÅ ÐÁÒÔ ÄÅÓ 
ÃÏÍÐïÔÅÎÃÅÓ ÅÎ ÇÒÁÐÈÉÓÍÅȟ ÄȭÁÕÔÒÅ Ðart de posséder les logiciels adéquats. 
 
80% des organismes départementaux utilisent des logiciels de PAO. Le graphique ci-
dessous détaille plus précisément les logiciels utilisés. 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Pour mémoire : 
Indesign et Quark X Press sont des logiciels de PAO et de mise en pages numérique, 
Illustrator est un logiciel de création graphique et d'illustration, et Photoshop est un 

logiciel pour la retouche de photos et d'images numériques. 
 
Enfin, 27% des organismes départementaux utilisent des logiciels de cartographie, le 
ÐÌÕÓ ÓÏÕÖÅÎÔ Û ÄÅÓ ÆÉÎÓ ÄȭÏÂÓÅÒÖÁÔÉÏÎ ÃÕÌÔÕÒÅÌÌÅȢ 
 

Réseau 

 
56,7% des organismes départementaux de développement des arts vivants 
appartiennent à un réseau : 
 
¶ 26 structures sont adhérentes à la Fédération Arts Vivants et Départements, 

 
La Fédération Arts Vivants et Départements, créée en 2002, a pour vocation 

ÄȭÁÃÃÕÅÉÌÌÉÒ ÔÏÕÓ ÌÅÓ ÄïÐÁÒÔÅÍÅÎÔÓ ÅÔ ÔÏÕÓ ÌÅÓ ÏÒÇÁÎÉÓÍÅÓ ÄïÐÁÒÔÅÍÅÎÔÁÕØ ÄÅ 
développement des arts vivants (musique - danse - théâtre - spectacles vivants) 
qui partagent ses ambitions. Elle a pour objet de créer un réseau national 
d'échange et de réflexion, et de constituer une force d'analyse et de proposition, 
d'information et de formation. 
http://www.arts -vivants-departements.fr/  

http://www.arts-vivants-departements.fr/

